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™
˘Ó¤ÓÙÂ˘ÍË ÌÂ ÙÔÓ Î·ıËÁËÙ‹ ¶·-
Ó·ÁÈÒÙË £ÂÔ‰ÔÛ›Ô˘, ÎÔÛÌ‹ÙÔÚ·
ÙË˜ ™¯ÔÏ‹˜ ¢ÈÔ›ÎËÛË˜ Î·È OÈÎÔ-
ÓÔÌ›·˜ ÙÔ˘ TÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎÔ‡ ¶·ÓÂ-

ÈÛÙËÌ›Ô˘ K‡ÚÔ˘ (TE¶AK), ÁÈ· ÙË ÏÂÈ-
ÙÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘ Ó¤Ô˘ ÌÂÙ·Ù˘¯È·ÎÔ‡ ÚÔ-
ÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Executive MBA ÛÙË Û¯ÔÏ‹
ÙÔ˘.
MÂ ÙÔ ÂÈÎÂ›ÌÂÓÔ ·Î·‰ËÌ·˚Îfi ¤ÙÔ˜, Úfi-

ÎÂÈÙ·È Ó· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ‹ÛÂÈ ÛÙÔ TE¶AK ¤Ó·
Ó¤Ô ÌÂÙ·Ù˘¯È·Îfi ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÛÙË ¢ÈÔ›-
ÎËÛË EÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ - Executive MBA. TÈ
·ÎÚÈ‚Ò˜ Â›Ó·È ·˘Ùfi ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· Î·È ÔÈ-
ÔÈ Â›Ó·È ÔÈ Î‡ÚÈÔÈ ÛÙfi¯ÔÈ ÙÔ˘;

To MBA Â›Ó·È Ô Î·Ù' ÂÍÔ¯‹Ó ÈÔ ·Ó·-
ÁÓˆÚÈÛÌ¤ÓÔ˜ ÌÂÙ·Ù˘¯È·Îfi˜ Ù›ÙÏÔ˜ ÛÔ˘-
‰ÒÓ ÛÙË ¢ÈÔ›ÎËÛË EÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ÌÂ Û·-
ÊÒ˜ Â·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÎfi ÚÔÛ·Ó·ÙÔÏÈÛÌfi.
AÔÙÂÏÂ› Û˘Á¯ÚfiÓˆ˜ ÙÔÓ ‰ËÌÔÊÈÏ¤ÛÙÂ-
ÚÔ ›Ûˆ˜ ÌÂÙ·Ù˘¯È·Îfi Ù›ÙÏÔ, Î·ıÒ˜ ·Â˘-
ı‡ÓÂÙ·È ÛÂ Â·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜ fiÏˆÓ ÙˆÓ ÂÈ-
‰ÈÎÔÙ‹ÙˆÓ, ÂÓÒ ‰ÂÓ ÚÔ··ÈÙÂ› ··Ú·È-
Ù‹Ùˆ˜ ÚÔÁÂÓ¤ÛÙÂÚÂ˜ ÛÔ˘‰¤˜ ÛÙËÓ ÔÈ-
ÎÔÓÔÌÈÎ‹ Î·È ‰ÈÔÈÎËÙÈÎ‹ ÂÈÛÙ‹ÌË. ™Ùfi-
¯Ô˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Â›Ó·È Ó· ÚÔÂ-
ÙÔÈÌ¿ÛÂÈ Î·È Ó· ·Ó·‰Â›ÍÂÈ Î·ÈÓÔÙfiÌÔ˘˜
ËÁ¤ÙÂ˜ Ô˘ ı· ·ÓÙ·ÔÎÚ›ÓÔÓÙ·È ÛÙÈ˜ Û‡Á-
¯ÚÔÓÂ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜ ÙË˜ ‰ÈÂıÓÔÔÈËÌ¤ÓË˜ ÂÈ-
¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎ‹˜ ÎÔÈÓfiÙËÙ·˜ Î·È ı· ÌÔÚÔ‡Ó
Ó· ·ÓÙÈÌÂÙˆ›ÛÔ˘Ó ÙÈ˜ ÚÔÎÏ‹ÛÂÈ˜ Ô˘
ı¤ÙÂÈ ÙÔ Û˘ÓÂ¯Ò˜ ÌÂÙ·‚·ÏÏfiÌÂÓÔ ÂÈ¯ÂÈ-
ÚËÌ·ÙÈÎfi ÙÔ›Ô.
™Â ÔÈÔ ‚·ıÌfi ÙÔ Ó¤Ô ·˘Ùfi ÚfiÁÚ·ÌÌ·

Û˘Ó¿‰ÂÈ ÌÂ ÙÔ fiÚ·Ì· Î·È ÙËÓ ·ÔÛÙÔÏ‹
ÙÔ˘ TE¶AK Î·È ÙÈ ıÂÙÈÎ¿ ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·
·Ó·Ì¤ÓÂÙ·È Ó· ·ÔÊ¤ÚÂÈ ÛÙËÓ ÎÔÈÓˆÓ›·
ÁÂÓÈÎfiÙÂÚ·;

H ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Â˘ı˘-
ÁÚ·ÌÌ›˙ÂÙ·È Ï‹Úˆ˜ ÌÂ ÙÔ fiÚ·Ì· ÙÔ˘ ·-
ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘, Ô˘ ‰ÂÓ Â›Ó·È ¿ÏÏÔ ·fi ÙÔ
Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ˘„ËÏ‹˜ ÔÈfiÙËÙ·˜ ÂÎ·›-
‰Â˘ÛË ÛÂ ÎÏ¿‰Ô˘˜ Ô˘ ¤¯Ô˘Ó ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹
Â›‰Ú·ÛË ÛÙËÓ ÎÔÈÓˆÓ›· ·ÏÏ¿ Î·È ÛÙËÓ
Ú·ÁÌ·ÙÈÎ‹ ÔÈÎÔÓÔÌ›·. H ÚÔÛÊÔÚ¿
ÂÊ·ÚÌÔÛÌ¤ÓˆÓ ÚÔÁÚ·ÌÌ¿ÙˆÓ ÛÔ˘‰ÒÓ
Û˘Ó˘Ê·ÛÌ¤ÓˆÓ ÌÂ ÙË ‚ÈÔÌË¯·Ó›· ÂÍ˘-
ËÚÂÙÂ› ·ÎÚÈ‚Ò˜ ·˘Ùfi ÙÔÓ ÛÎÔfi Î·È ÛÂ
·˘Ùfi ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙÔ Executive MBA ÙÔ˘
TE¶AK Û˘Ó¿‰ÂÈ ·ÏÏ¿ Î·È Û˘Ì‚¿ÏÂÈ ÛÙËÓ
ÂÈÙ˘¯‹ ·ÔÛÙÔÏ‹ ÙÔ˘ ·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘.
™¯ÂÙÈÎ¿ ÌÂ Ù· ÔÊ¤ÏË Ô˘ ·Ó·Î‡ÙÔ˘Ó ÁÈ·
ÙËÓ ›‰È· ÙËÓ ÎÔÈÓˆÓ›·, ·˘Ù¿ Â›Ó·È ÔÏ-
Ï·Ï¿. H ·ÚÂ¯fiÌÂÓË ÂÎ·›‰Â˘ÛË ı·

Û˘Ì‚¿ÏÂÈ ÛËÌ·ÓÙÈÎ¿ ÛÙË ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙˆÓ
ÈÎ·ÓÔÙ‹ÙˆÓ Î·È ÙˆÓ ÁÓÒÛÂˆÓ ÙˆÓ ÛÙÂ-
ÏÂ¯ÒÓ ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ÛÂ fiÏÔ˘  ̃Û¯Â‰fiÓ
ÙÔ˘˜ ÙÔÌÂ›˜, Û˘ÌÂÚÈÏ·Ì‚·ÓÔÌ¤ÓˆÓ Î·È
·˘ÙÒÓ ÙË˜ ÂÎ·›‰Â˘ÛË˜, ÙË˜ ˘ÁÂ›·˜ Î·È
ÙË˜ ÙÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜.
™Â ÔÈÔ˘˜ ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È ÙÔ Ó¤Ô Executive

MBA ÙÔ˘ TE¶AK;
TÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ·Â˘ı‡ÓÂÙ·È ÛÂ ¤Ó· Â˘-

Ú‡ Ê¿ÛÌ· Â·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÒÓ Î·È ÂÚÁ·˙ÔÌ¤-
ÓˆÓ Ô˘ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÔ‡ÓÙ·È ÛÙÔÓ È‰Èˆ-
ÙÈÎfi Î·È ‰ËÌfiÛÈÔ ÙÔÌ¤·. ¢ÈÂ˘ı˘ÓÙ¤˜, ‰È-
ÔÈÎËÙÈÎ¿ ÛÙÂÏ¤¯Ë ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ, ÂÈ¯ÂÈ-
ÚËÌ·Ù›Â˜ Î·È Â·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜ fiÏˆÓ ÙˆÓ
ÂıÓÈÎÔÙ‹ÙˆÓ, ÌÂ Î·ÚÈ¤Ú· ÛÂ ÔÔÈÔÓ‰‹-
ÔÙÂ ÙÔÌ¤·, Ô˘ ÂÈı˘ÌÔ‡Ó Ó· ÚÔˆı‹-
ÛÔ˘Ó ÙË ÛÙ·‰ÈÔ‰ÚÔÌ›· ÙÔ˘˜ ‹ Ó· ·ÏÏ¿-
ÍÔ˘Ó ÙËÓ Î·ÙÂ‡ı˘ÓÛË ÙË˜ ÛÙ·‰ÈÔ‰ÚÔÌ›·˜
ÙÔ˘˜ ÛÂ Ó¤Ô˘˜ ÎÏ¿‰Ô˘˜ ‹ Ó· ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ‹-
ÛÔ˘Ó Ó¤Â˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ‹ ·ÏÒ˜ Ó· ÂÓÈ-
Û¯‡ÛÔ˘Ó ÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎ¤˜ Î·È ‰ÈÔÈÎË-
ÙÈÎ¤˜ ÈÎ·ÓfiÙËÙ¤˜ ÙÔ˘˜ ı· ˆÊÂÏËıÔ‡Ó ÛË-
Ì·ÓÙÈÎ¿ ·fi ÙË Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÙÔ˘˜ ÛÙÔ Úfi-
ÁÚ·ÌÌ· Executive MBA.
¶ÔÈÔ Â›Ó·È ÙÔ ÂÚÈÂ¯fiÌÂÓÔ Î·È Ë ‰ÔÌ‹

ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜;
TÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· Î·Ï‡ÙÂÈ fiÏ· Ù· ‚·ÛÈ-

Î¿ ı¤Ì·Ù· Ô˘ ¿ÙÔÓÙ·È ÙË˜ ‰ÈÔ›ÎËÛË˜
ÌÈ·˜ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜, fiˆ˜ Ë ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈ-
Î‹ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹, ÙÔ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
Î·È ˘ËÚÂÛÈÒÓ, Ë ‰È·¯Â›ÚÈÛË ·ÓıÚÒÈ-
ÓÔ˘ ‰˘Ó·ÌÈÎÔ‡, Ë ¯ÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ ‰È-
Ô›ÎËÛË Î·È Ë ÏÔÁÈÛÙÈÎ‹. EÈÏ¤ÔÓ, ÔÈ
ÊÔÈÙËÙ¤˜ ı· ¤¯Ô˘Ó ÙËÓ Â˘Î·ÈÚ›· Ó· ÂÈ-
Ï¤ÍÔ˘Ó ÛÂÈÚ¿ Ì·ıËÌ¿ÙˆÓ ÙÔ˘ ÂÓ‰È·Ê¤-
ÚÔÓÙfi˜ ÙÔ˘˜. T¤ÏÔ˜, ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÂÚÈ-
Ï·Ì‚¿ÓÂÈ ÙËÓ ÂÎfiÓËÛË ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎ‹˜
ÌÂÏ¤ÙË˜ (business project) ÂÈÎÂÓÙÚˆÌ¤-
ÓË˜ ÛÂ ÂÊ·ÚÌÔÛÌ¤Ó· ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· ÂÈ-
¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ‹ ¿ÏÏˆÓ ÔÚÁ·ÓÈÛÌÒÓ.

¶ÔÈ· Â›Ó·È Ë ÁÏÒÛÛ· ‰È‰·ÛÎ·Ï›·˜ ÙÔ˘
ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜;

TÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÚÔÛÊ¤ÚÂÙ·È ÙfiÛÔ ÛÙËÓ
ÂÏÏËÓÈÎ‹ fiÛÔ Î·È ÙËÓ ·ÁÁÏÈÎ‹ ÁÏÒÛÛ·. H
ÚÔÛÊÔÚ¿ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ÛÙ· ·Á-
ÁÏÈÎ¿ ı· ‚ÔËı‹ÛÂÈ, ÌÂÙ·Í‡ ¿ÏÏˆÓ, ÛÙËÓ
ÚÔÛ¤ÏÎ˘ÛË Í¤ÓˆÓ ÂÈÛÎÂÙÒÓ Î·ıË-
ÁËÙÒÓ ÂÁÓˆÛÌ¤ÓÔ˘ Î‡ÚÔ˘˜ ÁÈ· ÙË ‰È‰·-
ÛÎ·Ï›· ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓˆÓ Ì·ıËÌ¿ÙˆÓ ·È¯-
Ì‹˜, ·ÏÏ¿ Û˘Á¯ÚfiÓˆ˜ ı· Û˘Ó‰Ú¿ÌÂÈ Î·È

ÛÙËÓ ÚÔÛ¤ÏÎ˘ÛË ÊÔÈÙËÙÒÓ ·fi ÙÔ ÂÍˆ-
ÙÂÚÈÎfi, ÁÂÁÔÓfi˜ Ô˘ ·Ó·ÌÊ›‚ÔÏ· ı· Û˘Ì-
‚¿ÏÂÈ ÛÙË ‰ÈÂıÓÔÔ›ËÛË Î·È ·‡ÍËÛË ÙÔ˘
Î‡ÚÔ˘˜ ÙfiÛÔ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ fiÛÔ Î·È
ÙÔ˘ ›‰ÈÔ˘ ÙÔ˘ ·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘.
K·Ù¿ ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙË˜ Û˘Ó¤ÓÙÂ˘ÍË˜ ·Ó·-

ÊÂÚı‹Î·ÙÂ ÛÂ ÛÙÂÏ¤¯Ë ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ. ¢Â-
‰ÔÌ¤ÓÔ˘ fiÙÈ ÔÏÏ¿ ·fi ·˘Ù¿ Ù· ÛÙÂÏ¤¯Ë
·ÓÙÈÌÂÙˆ›˙Ô˘Ó È‰È·›ÙÂÚ· ··ÈÙËÙÈÎ¿ ˆÚ¿-
ÚÈ· ÂÚÁ·Û›·˜, fiÛÔ Â‡ÎÔÏÔ ı· Â›Ó·È Ó·
·Ú·ÎÔÏÔ˘ıÔ‡Ó Ù· Ì·ı‹Ì·Ù· Î·È Ó· ·ÓÙÂ-
ÂÍ¤ÏıÔ˘Ó ÛÙÈ˜ ··ÈÙ‹ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿Ì-
Ì·ÙÔ˜;

°ÓˆÚ›˙Ô˘ÌÂ Î·È ·ÊÔ˘ÁÎÚ·˙fiÌ·ÛÙÂ Ï‹-
Úˆ˜ ÙÈ˜ Û˘Óı‹ÎÂ˜, ·ÏÏ¿ Î·È ÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜
ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÂÚÁ·Û›·˜. °È· ·˘Ùfi ÙÔÓ ÏfiÁÔ
ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ¤¯ÂÈ Û¯Â‰È·ÛÙÂ› ÚÔÛÂÁ-
Ì¤Ó· ÛÙË ‚¿ÛË ÚÔÛ·ÚÌÔÛÌ¤ÓˆÓ Î·È È‰È-
·›ÙÂÚ· Â˘¤ÏÈÎÙˆÓ ˆÚ·Ú›ˆÓ ‰È‰·ÛÎ·Ï›·˜,
¤ÙÛÈ ÒÛÙÂ Ó· ÂÍ˘ËÚÂÙÂ› ÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜ ÙˆÓ
Â·ÁÁÂÏÌ·ÙÈÒÓ ÌÂ Ï‹ÚË ‹ ÌÂÚÈÎ‹ ··-
Û¯fiÏËÛË. ™˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤Ó·, Î¿ıÂ Ì¿ıËÌ·
ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ 28 ÒÚÂ  ̃‰È·Ï¤ÍÂˆÓ Î·È ÔÏÔ-
ÎÏËÚÒÓÂÙ·È ÛÂ ÂÚ›Ô‰Ô ‰˘Ô Â‚‰ÔÌ¿‰ˆÓ.
OÈ ‰È·Ï¤ÍÂÈ˜ ı· ‰ÈÂÍ¿ÁÔÓÙ·È Ì¤Ú· ¿Ú·
Ì¤Ú· ÙÈ˜ ·ÔÁÂ˘Ì·ÙÈÓ¤˜ ÒÚÂ˜, ·Ê‹ÓÔÓÙ·˜
¤ÙÛÈ ·ÚÎÂÙfi ÂÏÂ‡ıÂÚÔ ¯ÚfiÓÔ Î·Ù¿ ÙË ‰È¿Ú-
ÎÂÈ· ÙÔ˘ Ì·ı‹Ì·ÙÔ˜ ÁÈ· ÌÂÏ¤ÙË Î·È ÁÈ·
¿ÏÏÂ˜ ˘Ô¯ÚÂÒÛÂÈ˜.
¶fiÛË Â›Ó·È Ë ‰È¿ÚÎÂÈ· ÔÏÔÎÏ‹ÚˆÛË˜ ÙÔ˘

ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜;
H ÂÏ¿¯ÈÛÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÔÏÔÎÏ‹ÚˆÛË˜ ÙÔ˘

ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜, Û˘ÌÂÚÈÏ·Ì‚·ÓÔÌ¤ÓË˜
Î·È ÙË˜ ÂÊ·ÚÌÔÛÌ¤ÓË˜ ‰ÈÏˆÌ·ÙÈÎ‹˜ ÌÂ-
Ï¤ÙË˜ (business project), Â›Ó·È ‰ÂÎ·¤-
ÓÙÂ Ì‹ÓÂ˜, ÂÓÒ Ë Ì¤ÁÈÛÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· Â›Ó·È
¤ÓÙÂ ¤ÙË. ÕÙÔÌ· ÌÂ ·˘ÍËÌ¤ÓÂ˜ Â·ÁÁÂÏ-
Ì·ÙÈÎ¤˜ ˘Ô¯ÚÂÒÛÂÈ˜ ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ÂÈÏ¤-
ÍÔ˘Ó ¤Ó· ÏÈÁfiÙÂÚÔ ··ÈÙËÙÈÎfi ÚfiÁÚ·Ì-
Ì· Ì·ıËÌ¿ÙˆÓ ÂÂÎÙÂ›ÓÔÓÙ·˜ ÙË ‰È¿Ú-
ÎÂÈ· ÔÏÔÎÏ‹ÚˆÛË˜ ÙÔ˘ MBA. MÂ ·˘ÙfiÓ
ÙÔÓ ÙÚfiÔ, Î¿ıÂ ÊÔÈÙËÙ‹˜ ÌÔÚÂ› Ó· Û¯Â-
‰È¿ÛÂÈ ‚¤ÏÙÈÛÙ· ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· Ô˘ Ù·È-
ÚÈ¿˙ÂÈ Î·Ï‡ÙÂÚ· ÛÙÈ˜ ‰ÈÎ¤˜ ÙÔ˘ ·Ó¿ÁÎÂ˜. 

H ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ ÎÚ›ÛË ÌÔÚÂ› Ó· ·ÔÙÂ-
Ï¤ÛÂÈ ·Ó·ÛÙ·ÏÙÈÎfi ·Ú¿ÁÔÓÙ· ÁÈ· ¿ÙÔ-
Ì· Ô˘ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓÙ·È ÁÈ· ÙÔ Ó¤Ô
Executive MBA ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÙÔ˘ TE¶AK.
Y¿Ú¯ÂÈ Â˘ÂÏÈÍ›· ÛÙËÓ Î·Ù·‚ÔÏ‹ ‰È‰¿-
ÎÙÚˆÓ ‹ ¿ÏÏÂ˜ ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ¤˜ ‰ÈÂ˘ÎÔÏ‡Ó-
ÛÂÈ˜ Ô˘ ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·;

H ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ ÎÚ›ÛË Î·È Ë Û˘Ó·Îfi-
ÏÔ˘ıË ÌÂ›ˆÛË ÙˆÓ ÂÈÛÔ‰ËÌ¿ÙˆÓ ¤¯ÂÈ Û›-

ÁÔ˘Ú· ÂËÚÂ¿ÛÂÈ ·ÚÓËÙÈÎ¿ ÙËÓ ÂÎ·›-
‰Â˘ÛË ÛÙËÓ K‡ÚÔ. ø˜ ·ÓÂÈÛÙËÌÈ·Îfi
›‰Ú˘Ì· Ô ÚfiÏÔ˜ Ì·˜ Â›Ó·È Ó· ÚÔ¿ÁÔ˘ÌÂ
ÙË ÁÓÒÛË Î·È ¿Ú· ı· ‹Ù·Ó ·‰‡Ó·ÙÔÓ Ó·
ÌÂ›ÓÔ˘ÌÂ ·Ì¤ÙÔ¯ÔÈ ÛÙÈ˜ ˘ÊÈÛÙ¿ÌÂÓÂ˜ ÔÈ-
ÎÔÓÔÌÈÎ¤˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜, Ô˘ ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÙÚÔ-
¯Ô¤‰Ë ÁÈ· ÙËÓ ÂÎ·›‰Â˘ÛË. ™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ
·˘Ùfi, ÙÔ Executive MBA ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÙÔ˘
TE¶AK ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ˘ÔÙÚÔÊ›Â˜ ÁÈ· ÙËÓ
Ï‹ÚË ‹ ÌÂÚÈÎ‹ Î¿Ï˘„Ë ‰È‰¿ÎÙÚˆÓ ÛÙË
‚¿ÛË ·Î·‰ËÌ·˚ÎÒÓ ÎÚÈÙËÚ›ˆÓ. EÈÏ¤-
ÔÓ, ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÚÔ‚Ï¤ÂÈ Ë Î·Ù·‚Ô-
Ï‹ ‰È‰¿ÎÙÚˆÓ Ó· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈÂ›Ù·È ·Ó¿
‰ËÏˆı¤Ó Ì¿ıËÌ· Î·È fi¯È ÛÂ ÛÙ·ıÂÚ¤˜ ‰fi-
ÛÂÈ˜ ÛÂ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÂ˜ ËÌÂÚÔÌËÓ›Â˜. A˘-
Ùfi ·Ú¤¯ÂÈ ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ‰ÈÂ˘ÎfiÏ˘ÓÛË ÛÙÔ˘˜
ÊÔÈÙËÙ¤˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜, Î·ıÒ˜ ÛÂ
ÂÚÈfi‰Ô˘˜ ÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹˜ ÛÙÂÓfiÙËÙ·˜ ÌÔ-
ÚÔ‡Ó Ó· ÚÔÛ·ÚÌfiÛÔ˘Ó ÙÔ ‡„Ô  ̃ÙˆÓ ÏË-
ÚˆÌÒÓ ·ÏÒ˜ ÂÈÌËÎ‡ÓÔÓÙ·˜ ÙË ‰È¿Ú-
ÎÂÈ· ÔÏÔÎÏ‹ÚˆÛË˜ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜.  

¶ÔÈ· Â›Ó·È Ë Î·Ù·ÏËÎÙÈÎ‹ ËÌÂÚÔÌËÓ›·
˘Ô‚ÔÏ‹˜ ·ÈÙ‹ÛÂˆÓ ÁÈ· ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·;

™Â ·ÓÙ›ıÂÛË ÌÂ Ù· ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ· ÌÂÙ·-
Ù˘¯È·Î¿ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·Ù·, Ë ÂÚ›Ô‰Ô˜ ˘Ô-
‚ÔÏ‹˜ ·ÈÙ‹ÛÂˆÓ ÁÈ· ÙÔ Executive MBA
Â›Ó·È ·ÓÔÈÎÙ‹ Î·ı' fiÏË ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙÔ˘
¤ÙÔ˘˜ (Rolling Admissions). A˘Ùfi ÛËÌ·›-
ÓÂÈ fiÙÈ ÔÈ ÂÓ‰È·ÊÂÚfiÌÂÓÔÈ ÌÔÚÔ‡Ó Ó·
ÚÔ¯ˆÚ‹ÛÔ˘Ó ÌÂ ·›ÙËÛË ÛÙÔ ÚfiÁÚ·Ì-
Ì· ÔÔÈ·‰‹ÔÙÂ ÛÙÈÁÌ‹ ÙÔ ·ÔÊ·Û›ÛÔ˘Ó.
H EÈÙÚÔ‹ EÈÛ‰Ô¯‹˜ ·ÍÈÔÏÔÁÂ› ·Ì¤Ûˆ˜
ÙËÓ Î¿ıÂ ·›ÙËÛË ·fi ÙË ÛÙÈÁÌ‹ Ô˘ ı·
·Ú·ÏËÊıÂ› Î·È, ÛÂ ÂÚ›ÙˆÛË ·Ô‰Ô-
¯‹˜, Ô ˘Ô„‹ÊÈÔ˜ ÌÔÚÂ› Ó· ÂÁÁÚ·ÊÂ›
Î·È Ó· ÍÂÎÈÓ‹ÛÂÈ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·. A˘Ùfi Â›-
Ó·È ÂÊÈÎÙfi Î·ıÒ˜ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÛÔ˘-
‰ÒÓ Â›Ó·È Û¯Â‰È·ÛÌ¤ÓÔ ¤ÙÛÈ ÒÛÙÂ fiÏ· Ù·
Ì·ı‹Ì·Ù· Ó· ÚÔÛÊ¤ÚÔÓÙ·È ·˘ÙfiÓÔÌ·
Î·È fi¯È ÛÂ ÌÔÚÊ‹ ·Ï˘Û›‰·˜ ÌÂ ÚÔ··È-
ÙÔ‡ÌÂÓ· Ì·ı‹Ì·Ù·.
¶Ò˜ ÌÔÚÔ‡Ó ÔÈ ÂÓ‰È·ÊÂÚfiÌÂÓÔÈ Ó· Î¿-
ÓÔ˘Ó ·›ÙËÛË ÁÈ· ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ·;

H ‰È·‰ÈÎ·Û›· ·›ÙËÛË˜ Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ-
Â›Ù·È ËÏÂÎÙÚÔÓÈÎ¿ Ì¤Ûˆ ÙË˜ ‰È·‰È-
ÎÙ˘·Î‹˜ ‡ÏË˜ ÙÔ˘ ·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘ Î·È
Â›Ó·È ·ÚÎÂÙ¿ ·ÏÔ˘ÛÙÂ˘Ì¤ÓË. OÈ ÂÓ-
‰È·ÊÂÚfiÌÂÓÔÈ ı· Ú¤ÂÈ ·ÏÒ˜ Ó· ÂÈ-
ÛÎÂÊÙÔ‡Ó ÙËÓ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· ÙÔ˘ ÚÔ-
ÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ÛÙÔ www.cutmba.com, Ó·
·Ù‹ÛÔ˘Ó ÛÙËÓ ÂÈÏÔÁ‹ "Apply" Î·È ÛÙË
Û˘Ó¤¯ÂÈ· Ó· ·ÎÔÏÔ˘ı‹ÛÔ˘Ó ÈÛÙ¿ ÙÈ˜
Ô‰ËÁ›Â˜ Ô˘ ‰›ÓÔÓÙ·È.

™ÙË ™¯ÔÏ‹ ¢ÈÔ›ÎËÛË˜ Î·È OÈÎÔÓÔÌ›·˜ ÙÔ˘ TÂ¯ÓÔÏÔÁÈÎÔ‡ ¶·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘ K‡ÚÔ˘

§ÂÈÙÔ˘ÚÁ›· Ó¤Ô˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Executive MBA

ΔÔ˘ °ÈÒÚÁÔ˘ ªÔ˘ÛÎ›‰Ë*

MÂ ÌÂÁ¿ÏË Ì·˜ ¯·Ú¿ Â›‰·ÌÂ fiÙÈ ÂÍ·ÁÁ¤ÏıËÎ·Ó
·fi ÙÔÓ ¶ÚfiÂ‰ÚÔ ÙË˜ ¢ËÌÔÎÚ·Ù›·˜ Î¿ÔÈ· Ì¤ÙÚ·
Ô˘ ·ÊÔÚÔ‡Ó ÙÔÓ ÙÔÌ¤· ÙˆÓ ·ÎÈÓ‹ÙˆÓ.

¢˘ÛÙ˘¯Ò˜, fiÌˆ˜, ÔÈ ÊÔÚÔÏÔÁÈÎ¤˜ ÂÏ·ÊÚ‡ÓÛÂÈ˜ Î·È
Ù· Î›ÓËÙÚ· Ô˘ ·Ó·ÎÔÈÓÒıËÎ·Ó Â›Ó·È ÔÏ‡ Ï›Á· Î·È
Ë ÂÍ·ÁÁÂÏ›· ¤ÁÈÓÂ ÌÂ Î·ı˘ÛÙ¤ÚËÛË.

¢ÂÓ ¤¯Ô˘ÌÂ ‰ÂÈ ·ÎfiÌË Ù· Û¯ÂÙÈÎ¿ ÓÔÌÔÛ¯¤‰È·, ÁÈ·
·˘Ùfi fi,ÙÈ Ï¤ÌÂ Â›Ó·È ÌÂ ‚¿ÛË ÙÈ˜ Û¯ÂÙÈÎ¤˜ ÂÍ·ÁÁÂÏ›Â˜. 

°È· ·Ú¿‰ÂÈÁÌ·, ÙÔ Î›ÓËÙÚÔ ÁÈ· ·¿ÏÂÈ„Ë ÙÔ˘ Êfi-
ÚÔ˘ ÎÂÊ·Ï·ÈÔ˘¯ÈÎÒÓ ÎÂÚ‰ÒÓ ÁÈ· ·Î›ÓËÙ· Ô˘ ı·
·ÁÔÚ·ÛÙÔ‡Ó ·fi ÙËÓ ËÌÂÚÔÌËÓ›· ¤ÁÎÚÈÛË  ̃ÙÔ  ̆ÓfiÌÔ˘
Ì¤¯ÚÈ Î·È ÙÔ 2016. E›Ó·È ·˘Ùfi ÛÔ‚·Úfi Ì¤ÙÚÔ ÁÈ· Ó· ·˘-
ÍËıÔ‡Ó ÔÈ ˆÏ‹ÛÂÈ˜;

¢ËÏ·‰‹, ÙÈ Ï¤ÌÂ ÛÙËÓ Ô˘Û›· ÙÔ˘ ·ÁÔÚ·ÛÙ‹;
E¿Ó ¤¯ÂÈ˜ ÙË ‰˘Ó·ÙfiÙËÙ· Ó· ·ÁÔÚ¿ÛÂÈ˜ ·Î›ÓËÙÔ Ì¤-

¯ÚÈ ÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ÙÔ˘ 2016, ÙfiÙÂ, Â¿Ó ı· ÙÔ Ô˘Ï‹ÛÂÈ˜ ÛÙÔ
Ì¤ÏÏÔÓ Î·È ÓÔÔ˘Ì¤ÓÔ˘ fiÙÈ ı· ·˘ÍËıÔ‡Ó ÔÈ ·Í›Â˜ Î·È
ı· ¤¯ÂÈ˜ Î¤Ú‰Ô˜ ·fi ÙËÓ ÒÏËÛË Î·È ›Ûˆ˜ ˘Ô¯Ú¤-
ˆÛË ÁÈ· ÏËÚˆÌ‹ ÊfiÚˆÓ (ÎÂÊ·Ï·ÈÔ˘¯ÈÎÒÓ ÎÂÚ‰ÒÓ),
ı· ··ÏÏ¿ÛÛÂÛ·È ·fi ·˘Ù‹ ÙËÓ ˘Ô¯Ú¤ˆÛË. 

H ·ÁÔÚ¿ ̄ ÚÂÈ¿˙ÂÙ·È Ì¤ÙÚ· Ô˘ ı· ·ÔÊ¤ÚÔ˘Ó ¿ÌÂ-
ÛÔ fiÊÂÏÔ˜ Û‹ÌÂÚ· Î·È fi¯È ÛÙÈ˜ ÂfiÌÂÓÂ˜ ‰ÂÎ·ÂÙ›Â˜.

£· ‹ıÂÏ· Ó· ÁÓˆÚ›Û  ̂ÚÔÛˆÈÎ¿ ÙÔ˘  ̃Û˘Ì‚Ô‡ÏÔ˘˜
ÙÔ  ̆¶ÚÔ¤‰ÚÔ˘, ÁÈ· Ó· ÌÔ  ̆ÂÍËÁ‹ÛÔ˘Ó Ò  ̃ÛÎ¤ÊÙÔÓÙ·È
Î·È Ò˜ ·˘Ùfi ÙÔ Ì¤ÙÚÔ ı· ·Ó·ıÂÚÌ¿ÓÂÈ ÙËÓ ·ÁÔÚ¿ Î·È
ı· ·˘Í‹ÛÂÈ ÙÈ˜ Û˘Ó·ÏÏ·Á¤˜. £· ÛÂ‡ÛÔ˘Ó, Î‡ÚÈÔÈ, ÔÈ
·ÁÔÚ·ÛÙ¤˜ ÏfiÁˆ ·˘ÙÔ‡ ÙÔ˘ ÎÈÓ‹ÙÚÔ˘; ¢ÂÓ ÓÔÌ›˙ˆ... 

ŒÓ· ‰Â‡ÙÂÚÔ ·Ú¿‰ÂÈÁÌ· ·ÊÔÚ¿ ÙËÓ ·Ó·ÎÔ›ÓˆÛË

ÁÈ· ÌÂ›ˆÛË ÙˆÓ ÌÂÙ·‚È‚·ÛÙÈÎÒÓ ÙÂÏÒÓ Î·Ù¿ 50%.
¢ÂÓ Ï¤ˆ, Â›Ó·È ‚ÂÏÙ›ˆÛË ·fi ÙÔ ˘ÊÈÛÙ¿ÌÂÓÔ Î·-

ıÂÛÙÒ˜. ŸÌˆ˜, ·fi ÙË ÛÙÈÁÌ‹ ÙË˜ ÂÍ·ÁÁÂÏ›·˜ Ì¤¯ÚÈ
ÙËÓ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÙÔ˘ ÓfiÌÔ˘ ·˘ÙÔ‡ (Ô˘ Ú·ÁÌ·ÙÈÎ¿ ÂÏ-
›˙Ô˘ÌÂ Ó· Â›Ó·È ÌÈÎÚ‹ ÂÚ›Ô‰Ô˜) ı· ·ÁÒÛÂÈ ÙËÓ
·ÁÔÚ¿, ·ÊÔ‡ fiÏÔÈ ı· ÂÚÈÌ¤ÓÔ˘Ó Ó· ÏËÚÒÛÔ˘Ó ÌÂÈ-
ˆÌ¤Ó· Ù¤ÏË.

¢Â‡ÙÂÚÔÓ, ÛÙfi¯Ô˜ ÁÈ· Ù· ÌÂÙ·‚È‚·ÛÙÈÎ¿ Ù¤ÏË ‹Ù·Ó

Ó· ·ÓÙÈÎ·ÙÔÙÚ›˙Ô˘Ó ÙÔ ÎfiÛÙÔ˜ ÙË˜ Û˘Ó·ÏÏ·Á‹˜ ÁÈ·
ÙÔ ÎÚ¿ÙÔ˜ Î·È fi¯È Ó· ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ¤Ó· Â·¯ı¤˜ ÊÔÚÔ-
ÏÔÁÈÎfi ̄ ·Ú¿ÙÛÈ. TÈ fiÊÂÏÔ˜ ¤¯ÂÈ ¤Ó·˜ ·ÁÔÚ·ÛÙ‹˜, fiÙ·Ó
·ÁÔÚ¿˙ÂÈ, Û‹ÌÂÚ· È‰È·›ÙÂÚ·, ¤Ó· ·Î›ÓËÙÔ Ô˘ ¤Ú·
·fi ÙËÓ ÂÍ·ÛÊ¿ÏÈÛË ÙË˜ ¯ÚËÌ·ÙÔ‰fiÙËÛË˜ ÁÈ· ÙËÓ
·ÁÔÚ¿ ı· Ú¤ÂÈ ÂÈÚfiÛıÂÙ· Ó· ÏËÚÒÛÂÈ Î·È Ù·
ÌÂÙ·‚È‚·ÛÙÈÎ¿ Ù¤ÏË;

K·ÓÔÓÈÎ¿ ı· ¤ÚÂÂ Ó· Î·ıÔÚÈÛÙÂ›, ÁÈ· ·Ú¿-

‰ÂÈÁÌ·, ¤Ó· Ù¤ÏÔ˜ 100 Â˘ÚÒ, ·ÓÂÍ·ÚÙ‹Ùˆ˜ ÙÔ˘ ·ÎÈ-
Ó‹ÙÔ  ̆Î·È ÙË  ̃ÙÈÌ‹  ̃Ô  ̆ÏËÚÒÓÂÈ Ô ·ÁÔÚ·ÛÙ‹ .̃ EÍ¿Ï-
ÏÔ˘, Ó· ÌËÓ ÍÂ¯ÓÔ‡ÌÂ fiÙÈ Ô ·ÁÔÚ·ÛÙ‹˜ Â›Ó·È ˘Ô-
¯ÚÂˆÌ¤ÓÔ˜ Ó· ÏËÚÒÛÂÈ Î·È ÁÈ· ÙË ¯·ÚÙÔÛ‹Ì·ÓÛË
ÙÔ˘ Û˘Ì‚ÔÏ·›Ô˘, ÙÔ ÔÔ›Ô Î·È ·˘Ùfi Ú¤ÂÈ Ó· Î·-
Ù·ÚÁËıÂ›.

TÚ›ÙÔ, ÁÈ·Ù› ‰È·ÙËÚÔ‡ÓÙ·È ÔÈ ÎÏ›Ì·ÎÂ˜; AÓÙÈ-
Ï·Ì‚·ÓfiÌ·ÛÙÂ fiÙÈ ·fi ÙÔ 3%, 5% Î·È 8% ı· ¿ÂÈ
ÛÙÔ 1,5%, 2,5% Î·È 4%. E›Ó·È ÛÂ fiÏÔ˘˜ ÁÓˆÛÙfi fiÙÈ Ë
‡·ÚÍË ÎÏÈÌ¿ÎˆÓ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÂ› ÛÙÚÂ‚ÏÒÛÂÈ˜ Î·È
ÚÔ‚Ï‹Ì·Ù· ÛÙÈ˜ ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈÂ˜ Ô˘ ·Ó·ÁÎ¿˙ÔÓÙ·È
¤Ó· Û›ÙÈ Ó· ÙÔ ·ÁÔÚ¿˙Ô˘Ó Î·È Ó· ÙÔ ÂÁÁÚ¿ÊÔ˘Ó ÛÂ
fiÏ· Ù· ÂÓ‹ÏÈÎ· Ì¤ÏË ÙË˜ ÔÈÎÔÁ¤ÓÂÈ·˜, ÁÈ· Ó· ÁÏ˘-
ÙÒÓÔ˘Ó Ù¤ÏË.

T¤Ù·ÚÙÔ, ÁÈ·Ù› Ë ÈÛ¯‡˜ ÙÔ˘ Ì¤ÙÚÔ˘ Ó· Â›Ó·È Ì¤¯ÚÈ
ÙÔ 2016 Î·È Ó· ÌËÓ Â›Ó·È ÌfiÓÈÌË ‰ÈÂ˘ı¤ÙËÛË;

™Ù· ıÂÙÈÎ¿ ·Ó·ÁÓˆÚ›˙Ô˘ÌÂ ÙËÓ Î·Ù¿ÚÁËÛË ÙˆÓ ‰Ë-
ÌÔÙÈÎÒÓ/ÎÔÈÓÔÙÈÎÒÓ ÙÂÏÒÓ ÛÙËÓ Î·ÙÔ¯‹ ·ÎÈÓ‹ÙˆÓ
Ô˘ Ô˘ÛÈ·ÛÙÈÎ¿ ÂÓÛˆÌ·ÙÒÓÔÓÙ·È ÛÙÔÓ ÎÚ·ÙÈÎfi Êfi-
ÚÔ ·Î›ÓËÙË˜ È‰ÈÔÎÙËÛ›·˜.

£ÂÙÈÎfi Â›Ó·È Â›ÛË˜ Î·È ÙÔ ÁÂÁÔÓfi˜ fiÙÈ Ë Î˘‚¤Ú-
ÓËÛË ÂÈÛËÁÂ›Ù·È ¤Ó·Ó ÌfiÓÔ Û˘ÓÙÂÏÂÛÙ‹ ÁÈ· fiÏ· Ù·
·Î›ÓËÙ·.

º˘ÛÈÎ¿ Ô Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÔ˜ Û˘ÓÙÂÏÂÛÙ‹˜, 1 ÙÔÈ˜ ̄ ÈÏ›-
ÔÈ˜, Ô˘ ÂÈÛËÁÔ‡ÓÙ·È Â›Ó·È ̆ ÂÚ‚ÔÏÈÎfi˜ Î·È ‰ÂÓ Û˘-
Ó¿‰ÂÈ ÌÂ ÙÈ˜ Î˘‚ÂÚÓËÙÈÎ¤˜ ÂÍ·ÁÁÂÏ›Â˜ ÚÔ ‰ÈÂÙ›·˜,
fiÙÈ Ë ˘„ËÏ‹ ÊÔÚÔÏÔÁ›· ·Î›ÓËÙË˜ È‰ÈÔÎÙËÛ›·˜ ‹Ù·Ó
¤Ó· ÚÔÛˆÚÈÓfi Ì¤ÙÚÔ. 

* ¢ÈÂ˘ı˘ÓÙ‹˜ FOX Smart Estate Agency

AÔÁÔËÙÂ˘ÙÈÎ¤˜ ÔÈ ÂÍ·ÁÁÂÏ›Â˜ ÙÔ˘ ¶ÚÔ¤‰ÚÔ˘ ÁÈ· ÙÈ˜ ÊÔÚÔÏÔÁ›Â˜ ·ÎÈÓ‹ÙˆÓ
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